Seletiva Interna para Definir a Equipe Participante do Ideas for Milk 2019 — Vacathon

1. Informagdes Gerais sobre o0 evento

O Ideas for Milk - movimento idealizado pela Embrapa Gado de Leite, nasceu com
objetivo de integrar universidades, empreendedores, desenvolvedores de softwares,
hardwares e startups, incentivando o crescimento das Agtechs (startups que oferecem
solugdes tecnoldgicas para o setor rural) na pecuaria de leite.

O Vacathon é uma competicdo de programacao, parte do Ideas for Milk. A ideia do
evento é conhecer mais sobre tematicas relacionadas a producgao de leite e criar solugcdes
inovadoras aplicaveis a area, com ajuda de quem entende bem do assunto:
pesquisadores e produtores de leite.

As equipes sao formadas com 3 a 5 componentes, selecionadas em universidades

brasileiras. O evento tera até 20 instituigdes de ensino superior convidadas/selecionadas
a partir da inscrigdo dos embaixadores.

O processo de escolha em cada instituigdo fica a cargo de um professor, nomeado
Embaixador do Vacathon. Sugere-se que as equipes sejam formadas por integrantes que
atuem de modo interdisciplinar ou multidisciplinar, sendo altamente desejavel que seus
conhecimentos sejam complementares e que contemplem areas de Agrarias, Exatas,
Biolégicas e Humanas.

1.1 O Evento

O Vacathon tem como objetivo avaliar propostas de solugdes computacionais para
problemas especificos da produgao de leite em propriedades rurais.

A programacao prevé uma etapa de treinamento (bootcamp) e a maratona de
programacgao. No bootcamp, os participantes receberdo treinamento nas instalagcbes da
Embrapa Gado de Leite sobre diversos aspectos da atividade de producado de leite em
fazendas, cujo conteudo devera ser utilizado no desafio imposto pela etapa seguinte, a
maratona de programacdo. Na maratona de programacgao, etapa seguinte ao bootcamp,
as equipes deverao desenvolver uma solucdo computacional na forma de aplicativo para
dispositivo mével ou “vestivel’, de software web ou, ainda, solugdo de hardware e/ou
software aplicadas, direcionadas ou baseadas em IoT.

Todas as equipes receberdo um mesmo conjunto de desafios, bem como dados e
recursos adicionais sobre os mesmos. A partir dai, devem escolher um dos desafios para
propor e desenvolver a solugcdo ou um prototipo de solucéo.

Ao final do evento, as solugbes computacionais ou seus prototipos desenvolvidos
pelos TIMES seréo avaliadas de forma comparativa, seguindo os critérios estabelecidos.

A avaliagdo das solugbes computacionais propostas ou seus prototipos sera feita
por uma comissao avaliadora que devera ser composta por representantes das entidades
realizadoras, correalizadoras, patrocinadoras e apoiadoras do ldeas for Milk — Vacathon e
dos segmentos constituintes da cadeia produtiva do leite.

Para a avaliacdo da solugao computacional proposta ou seu protétipo, cada equipe
devera apresentar um PITCH presencial de cinco minutos para a comissao avaliadora



que, ao final, pode utilizar até dez minutos adicionais para esclarecimentos de duvidas por
meio de perguntas as equipes.

O término da avaliacdo de todas as equipes resultara em um ranking organizado
em trés niveis:

(Ouro) — as 5 melhores equipes avaliadas.
(Prata) — as equipes classificadas entre a 62 e a 10? colocacgao.
(Bronze) — as equipes classificadas entre a 112 e a 20? colocacgao.

A avaliacdo sobre a solugdo computacional proposta ou seu protétipo e a decisao
sobre o ranking ao final da avaliagcdo s&o unicas e de responsabilidade exclusiva da
comissao avaliadora, ndo cabendo, portanto, qualquer forma de recurso.

1.2 Critérios de Avaliagdao Adotados em Vacathons anteriores

A apresentacédo do PITCH para avaliagao da solucado proposta deve ter elementos
suficientes para que a comissao avaliadora julgue os critérios:

(1) impacto econémico (o impacto econémico, pode ser entendido como o tamanho do
problema a ser resolvido, relacionado com o publico-alvo e/ou tamanho do mercado. A
avaliagao variara de 0 (zero), quando o problema for irrelevante e/ou raro, a 4 (quatro),
quando a solugao proposta tratar de um problema frequente e/ou que deve trazer
beneficio altamente positivo para um grande publico);

(2) visdo de futuro (a visdo de futuro é a expectativa de longo prazo para o
produto/proposta. Sua avaliagdo quer perceber a proposta como um produto sendo
langado, melhorado e expandido e deve variar de 0 (zero), quando ndo ha planos para
comercializagdo ou para o estabelecimento da startup, até 4 (quatro), quando sao
mostrados planos factiveis de melhorias e expansao do produto, e o estabelecimento ou a
existéncia de uma empresa ou startup com base no projeto);

(3) barreiras de entrada (as barreiras de entrada consistem na dificuldade de implantagao
e execugao da solugéo proposta. Varia de 0 (zero), quando for muito dificil a criagdo ou de
dificil replicacdo; quando necessitar de equipamento raro e/ou especifico em area ou
situagdo especifica etc, até 4 (quatro), quando for de facil replicagdo, por exemplo, por
meio de aplicativos para dispositivos moveis; quando basear-se em tecnologias e/ou
recursos difundidos e de facil acesso etc.)

(4) desenvolvimento e execugdo (consiste na percepgao de como estd o projeto no
momento do evento. Varia de 0 (zero), quando for apresentada somente a ideia e nada for
mostrado em termos de viabilidade ou desenvolvimento de um protétipo, até 4 (quatro),
quando for apresentado um protétipo funcional para experimentagdo ou uso em campo
ou, ainda, um produto além do protétipo.)



1.3 Ideias para Solugées Computacionais/Protétipos

No site do evento estéo listadas algumas questdes inerentes a cadeia produtiva do leite
que podem ser oportunidades para o desenvolvimento de solugcbes baseadas em software
(web e/ou mobile) e em hardware.

Insumos e Servigos Agropecuarios

1. Muitas transagoes podem ser otimizadas com o compartilhamento de informacgdes entre
fornecedores e compradores de insumos.

2. A busca crescente por automacdo dos processos e o surgimento de novas maquinas e
equipamentos para produtores de diferentes escalas abre um mercado para aplicativos,
softwares e hardwares.

3. Os diversos atores e instituicoes que compdem a cadeia do leite (fornecedores, produtores
rurais, assisténcia técnica, transportadores de leite, laticinios, laboratérios de analise da
qualidade do leite, distribuidores, comeércio, governo, consumidores, etc) podem se
beneficiar de ferramentas de tecnologias da informacgdo e comunicagao (TT) para facilitar a
comunicacao, as relacoes e as conexdes.

Na Fazenda

1. Estudos mostram que ha tecnologias para aumentar a produtividade dos animais, da mao
de obra e da terra no Brasil.
2. Novas formas de comunicagdo podem contribuir para levar um conjunto de tecnologias e
solucoes, disponiveis e ainda ndo adotadas, até os produtores.
3. AgOes coletivas despontam como forma de reduzir o custo e minimizar o impacto de suas
variagoes.
4. O produtor pode minimizar as incertezas da atividade por meio de acompanhamento de
informagOes de mercado, meteoroldgicas e técnicas.
5. Os produtores precisam anotar diariamente informacOes zootécnicas, econdomicas, de
qualidade do leite, etc. Otimizar esse processo ¢ uma demanda clara do segmento.
6. Muitos produtores ainda buscam a melhor forma de gerar os indicadores a partir dos
dados registrados.
7. O produtor precisa de instrumentos para melhorar a andlise das informacgOes para a
tomada de decisdo.
8. Muitos diagndsticos e recomendacdes podem ser feitos a distancia, por meio de
mecanismos simples como uso de fotografias, mapas e arvores de decisao.
9. O crescimento das praticas de pecudria de precisdo abre um novo cendrio para os
desenvolvedores de softwares e hardware, pois hoje prevalecem equipamentos importados e
pouco integrados entre si.
10. Os produtores tém interesse em adotar tecnologias que contribuam para melhorar as
condicoes de trabalho e a qualidade de vida.
11. A pesquisa pode se beneficiar do levantamento e da organizacdo de dados de campo para
promover avancos tecnolégicos.
12. As mulheres e os filhos tém desempenhado papéis mais importantes na produgdo,
inclusive sob a perspectiva da sucessdao familiar. Por outro lado, é sensivel a escassez de mao
de obra especializada para as atividades no campo.

Logistica

1. Na captagdo, produtores rurais e industria tém necessidade de receber as informagdes do
leite entregue.

2. Melhorias na gestdao das informacdes de transporte e logistica contribuem para a
otimizacdo da coleta e da distribuicdo de leite e derivados e para a reducdo de custos com
ineficiéncias, perdas e desperdicios na cadeia.

3. E crescente a preocupacio com a rastreabilidade dos produtos



Industria de Laticinios

1. A inddstria tem interesse em adotar solucOes aplicaveis ao processo de combate as
fraudes.

2. As exigéncias de sauide animal e qualidade do leite abrem espago no mercado para testes e
monitoramento.

3. Os produtos nacionais sdao capazes de atender toda a demanda do mercado interno. Aos
poucos, a industria laticinista busca aumentar as exportagoes, o que requer adocao de
padrdes de qualidade mais rigidos e mais eficiéncia nos processos.

4. Treinamentos em novos temas, que utilizam novas plataformas, passam a ser requeridos
diante de um cenario complexo, individualista, de mudancas rapidas. Isto vale para todos os
segmentos da cadeia produtiva.

Mercado e Consumidor

1. Novos nichos de mercado, como os de produtos artesanais, funcionais e especificos para
dietas com restri¢coes alimentares, afetam os processos produtivos e requerem novas formas
de comunicacao.

2. Cada vez mais, os consumidores exigem mais qualidade e mais informagdes sobre a
origem e o processamento dos produtos.

3. Em busca de praticidade, os consumidores tém adotado novas formas de fazer compras.

4. Leite e derivados tém destaque nos programas publicos de aquisi¢dao de alimentos.

5. O leite é a bola da vez nas discussdes sobre nutricao e saude. Isto aumenta o interesse por
informacoes sobre os beneficios de consumir leite e derivados.

2 Processo de Selegao Interna — IF Sudeste MG — campus Rio Pomba
A selegao interna tera duas etapas. A primeira etapa sera composta de:

(a) Realizagao da inscrigao, no periodo de 11 a 14 de setembro, com preenchimento do
formulario (https://forms.gle/qoxLw5uRPjwRCcES48).

(b) Os candidatos deverdo propor um projeto de um produto, de acordo com (1) as
demandas apresentadas no site do Ideas for Milk e apresentadas neste documento; (2) as
demandas detectadas na cadeia produtiva do leite na regido. O candidato devera preparar
um video de até 5 minutos, apresentando um esboc¢o da proposta e esclarecendo, além
da parte técnica, os seguintes pontos: (1) impacto econémico, (2) visdo de futuro, (3)
barreiras de entrada e (4) desenvolvimento e execugéo. O video deve ser enviado para o
e-mail alessandra.coelho@ifsudestemg.edu.br (enviar link do Google Drive, por exemplo).
Também deve ser encaminhado um documento com até duas paginas, descrevendo a
proposta e indicando os perfis necessarios dos demais membros para compor a equipe
(Obs.: Os projetos apresentados serdo analisados apenas na etapa de escolha dos
membros que comporao a equipe, ndo tendo qualquer relagdo com o projeto que sera
desenvolvido no Vacathon.)

A segunda etapa sera composta de uma entrevista (10 min). Informagdes seréo
enviadas via e-mail aos candidatos selecionados. A equipe final tera até 5 membros
(formada pelos alunos candidatos). Uma comissdo, formada por servidores do campus,
avaliara as duas etapas.



Pontuagdo da Etapa 1 (eliminatdria e classificatoria). Serdo selecionados para a
entrevista os 10 primeiros candidatos, em ordem decrescente de pontuacgao.

Respostas ao formulario + Justificativa 30 pontos
Proposta 35 pontos
Apresentacéo do video 35 pontos
Total oo 100 pontos
Entrevista 50 pontos

Os candidatos serao selecionados pela maior pontuagao final (somatdrio das etapas 1 e
2).

Etapas Datas

Inscri¢ao (Preenchimento do formulario e envio do texto) 11/09 a 14/09
Envio da proposta + video até 17/09
Entrevista 18/09 e 19/09
Resultado Final 20/09

Inscricdo da equipe no evento a partir de 20/09

Rio Pomba-MG, 10 de setembro de 2019.

Alessandra Martins Coelho
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